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Der Stadlerhof in
Wilhering verbindet
landliche Lage mit voll-
standiger Event-Infra-
struktur. Von kleinen
Firmenmeetings bis zu
GroBveranstaltungen
far 350 Personen bie-
tet der Hof Raum fiir
Business mit Charme:
indoor, outdoor -

das ganze Jahr.

Charakter statt
Konferenzsaal

Event-Trend. Das klassische Tagungshotel war gestern - heute treffen
sich Unternehmen an Orten, die Geschichte haben, Charme ausstrahlen
und das Geschaftliche nebenbei erledigen. Oberdsterreich wird zur Bihne
fUr eine neue Art des Business Events: klein, fein, unvergesslich.

s gibt ein unsichtbares Sig-

E nal, das viele Unternehmen
gerade aussenden: Raus

WSS aus den austauschbaren
Seminarrdumen, raus aus der beige-grau
gestrichenen Konferenzsaal-Welt. Was
zdhlt, ist Erlebnis. Was verkauft, ist Erin-
nerung. Und was bleibt, ist das Gefiihl,
an einem Ort gewesen zu sein, der mehr
ist als nur eine Location zum Abhaken.
Oberosterreich hat diesen Trend frith
erkannt — nicht mit neuen Kongresshau-
sern, sondern mit etwas Kliigerem: mit
Orten, die eine Geschichte mitbringen.
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Die Réaume haben Patina, nicht Klima-
technik im Fokus. Die Location erzéhlt
etwas, anstatt sich unsichtbar im Hin-
tergrund zu halten. Der Markt fir sol-
che ,authentischen Eventorte” wichst
Jahr fiir Jahr. Unternehmen sind bereit,
mehr zu bezahlen — nicht fiir gréfiere
Kapazititen, sondern fiir Atmosphire.
Dafiir, dass das Event selbst bereits Teil
der Markenkommunikation wird.

Landlich, zentral, persénlich
Der Stadlerhof in Wilhering verkorpert
diese Philosophie. Etwa zwolf Kilometer

vom Linzer Stadtrand entfernt liegt der
Hof — als Veranstaltungsort véllig unter-
schitzt, als Erlebnis umso stérker. Der
Stadlerhof bietet nicht nur Réume, son-
dern die ganze Infrastruktur: Event-
planung von Anfang bis Ende, Catering,
Dekoration, technische Ausstattung —
alles, ohne externe Partner umorgani-
sieren zu miissen. Das ist bei niherer
Betrachtung selten: Viele Locations sind
Raumvermieter, keine Veranstaltungs-
partner. Die Kapazitit skaliert flexibel
— von 50 bis 350 Gasten. Das macht
den Hof fiir ganz unterschiedliche Ziel-
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gruppen interessant: fir
das Mittelstandsunterneh-
men, das sein Team aufler-
halb der vier Biirowinde
zusammenbringen moch-
te, genauso wie fiir den
groflen Konzern mit Voll-
service-Anspruch. Der Ort
hat Geschichte, und diese
Geschichte ist Teil seines
Werts. Besucher merken,

dass sie sich nicht in einem Eﬂ{ﬂig

sterilen Neubau befinden.

Wenn Historie

zur Location wird

Eine ganz andere Form von Charme bie-
tet das Turm 9 in Leonding — das Stadt-
museum mit Veranstaltungsrdumen.
Hier wird ein klassisches Konzept neu
gedacht: Das Museum ist nicht Sperr-
zone, sondern aktiv lebender Veran-
staltungsort fiir moderne Business-
Anlasse. Hochzeiten im Turmgarten,
Geschiftstreffen in historischen Raum-
lichkeiten, Empfinge unterm Dachge-

omm

il

4 gl - '

schof — die Raumfolge ist einzigartig.
Wer eine Veranstaltung hier abhalt, sagt
implizit etwas iiber sein Unternehmen
aus: Uns ist nicht nur Effizienz wich-
tig, sondern auch Kultur und Geschich-
te. Der Raum selbst wird zur Aussage,
zum Dialog mit den Gésten. Ein mehr-
stiindiges Business-Treffen wird zu einer
Erfahrung, die langer nachwirkt als jede
PowerPoint-Prasentation. Das Schloss
Eggenberg zeigt, wie dieser Trend sich
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Im Turm 9 in Leonding
wird der DachgeschoB-
saal zur charmanten, ganz
besonderen Veranstaltungs-
location. Der historische
Raum verbindet Geschichte
mit moderner Technik.

auch in anderen histori-
schen Gebduden manifes-
tiert. Die revitalisierten
Réumlichkeiten verbinden
Tradition mit moderner
Eventkultur — von Brauerei-
Fithrungen bis Verkostun-
gen wird die Identitdt des
Ortes direkt ins Programm eingewoben.
Mit 20 bis 30 Veranstaltungen pro Jahr
hat sich die Location als fixer Bestand-
teil etabliert. Das ist es, was Oberoster-
reich zum neuen Magnet fur Business-
Events macht: nicht die Quantitat der
Riume, sondern ihre Qualitat. Nicht die
Austauschbarkeit, sondern die Einzig-
artigkeit. Business mit Charme — das ist
ldngst keine Nische mehr, sondern die
neue Erwartungshaltung. |



